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ANUNT

REFERITOR LA ELABORAREA UNUI PROIECT DE ACT NORMATIV

Astazi, data de 30.09.2024, Primaria Municipiului Ramnicu Sarat
anunta deschiderea procedurii de transparenta decizionala a procesului de
elaborare a proiectului urmétorului act normativ: PROIECT DE HOTARARE
PRIVIND APROBAREA BRANDULUI, CU LOGO SI SLOGAN, AL
MUNICIPIULUI RAMNICU SARAT.

Paragraf descriptiv:

Prin proiectul de hotarare se propune spre aprobare Brandul
Municipiului Ramnicu Sarat, compus din logo si slogan, si Manualul de
identitate vizualda a municipiului Ramnicu Sarat, ce cuprinde reguli
generale de utilizare a brandului de localitate.

Documentatia aferenta proiectului de act normativ include:

- Proiectul de hotarare al Consiliului Local al Municipiului Ramnicu
Sarat;

- Referatul de aprobare al Primarului Municipiului Ramnicu Sarat - nr.
54635/26.09.2024;

- Raportul de specialitate al Compartimentului Contencios
Administrativ si Juridic - nr. 54660/27.09.2024;

- Manualul de identitate vizuala a municipiului Ramnicu Sarat.



Documentatia poate fi consultata:

e pe pagina de internet a institutiei primariermsarat.ro, la sectiunea
Transparenta |/ Legea 52/2003 transparenta decizionala in
administratia publica;

link: http://primariermsarat.ro/primarie_ramnicusarat/node/10390;

e la sediul institutiei Primariei Municipiului Ramnicu Sarat din strada
Nicolae Balcescu nr. 1;

Proiectul de act normativ se poate obtine, in copie, pe baza de cerere
scrisa depusa la Compartimentul Registratura din cadrul Primariei
Municipiului Ramnicu Sarat, in zilele de luni, marti, miercuri si joi intre
orele: 08:00 — 16:30, si in ziua de vineri, intre orele: 08:00 — 14:00.

Propuneri, sugestii, opinii cu valoare de recomandare pentru proiectul
de act normativ supus procedurii de transparenta decizionala se pot depune
pana la data de 10.10.2024, astfel:

- ca mesaj In format electronic pe adresa de e-mail:
primarie rmsarat@primariermsarat.ro;

- prin posta, pe adresa: Primaria Municipiului Ramnicu Sarat, strada
Nicolae Balcescu nr. 1, judetul Buzau, cod postal 125300;

- la sediul institutiei - Primaria Municipiului Ramnicu Sarat, strada
Nicolae Balcescu nr. 1, Compartiment Registratura, in zilele de luni,
marti, miercuri si joi intre orele: 08:00 — 16:30, si in ziua de vineri,
intre orele: 08:00 — 14:00.

Materialele transmise vor purta mentiunea ,Propuneri privind proiectul
de hotardre privind aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al Municipiului
Ramnicu Sarat.”

Propunerile, sugestiile, opiniile cu valoare de recomandare vor fi
publicate pe pagina de internet a institutiei, la  sectiunea
Transparenta/Legea nr. 52/2003 transparenta decizionald in administratia
publica.

Nepreluarea recomandarilor formulate si inaintate in scris va fi
justificata in scris.

Pentru cei interesati exista si posibilitatea organizarii unei intalniri in
care sa se dezbatad public proiectul de act normativ, in cazul in care acest



lucru este cerut in scris de catre o asociatie legal constituita sau de catre o
alta autoritate sau institutie publica pana la data de 11.11.2024.

Pentru informatii suplimentare va stam la dispozitie cu
urmatoarele date de contact:

- telefon: 0238/561946; fax 0238/561947;

- adresa de e-mail: primarie rmsarat@primariermsarat.ro;

- persoana de contact - consilier juridic, Corbu Alina-Giorgiana - persoana
responsabild de aplicarea Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionala
in administratia publica la nivelul Primariei Municipiului Ramnicu Sarat.

PRIMAR,
CIRJAN SORIN-VALENTIN
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Consilier _]undlc,( 0, bu Alina-Giorgiana,

Persoani responsabild de aplicarea Legii/nr. 52/2003 privind transparenta
decizionala in administratia publica



ROMANIA _
JUDETUL BUZAU
MUNICIPIUL RAMNICU-SARAT

CONSILIUL LOCAL

PROIECT DE HOTARARE
privind aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al
Municipiului Ramnicu Sarat

Consiliul Local al municipiului Ramnicu-Sarat, judetul Buzdu, intrunit in
sedinta de lucru ordinara in data de 3

Avand in vedere:
- referatul de aprobare al Primarului municipiului Rm.Sarat inregistrat sub nr.
54635/26.09.2024 in conformitate cu prevederile art.136, alin.(8), lit.a) din O.U.G
nr.57/2019 privind Codul administrativ, in calitate de initiator, coroborat cu
prevederile art.240 din acelasi act normativ cu referire la angajarea raspunderii
primarului in exercitarea atributiilor ce ii revin potrivit legii, raspundere aferenta
actelor administrative;
- raportul Compartimentului Contencios Administativ si Juridic din cadrul
aparatului de specialitate al primarului municipiului Rm. Sarat inregistrat sub
nr.54660/27.09.2024 in conformitate cu prevederile art.136, alin.(8), lit.b) din
0.U.G nr.57/2019 privind Codul administrativ coroborat cu prevederile art.240 din
acelasi act normativ, cu referire la angajarea raspunderii functionarilor publici si
personalului contractual in exercitarea atributiilor ce le revin potrivit legii
(intocmirea rapoartelor sau a altor documente de fundamentare prevazute de lege,
respectiv semnarea/avizarea rapoartelor sau a altor documente de fundamentare,
din punct de vedere tehnic si al legalitatii), raspundere aferenta actelor
administrative, operatiuni anterioare adoptarii actului administrativ;
- avizul comisiei/comisiilor de specialitate a/ale Consiliului local;
-conceptul de Smart City disponibil la adresa https:/ /strategiesmart.ro/;
- prevederile Legii nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe,
republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare;
- procedura de sistem «Initierea proiectelor de hotarari in vederea supunerii spre
aprobare Consiliului Local»;
-prevederile HCL nr.190/30.07.2024 privind alegerea Presedintelui de sedinta al
Consiliului local al Municipiului Rm.Sarat incepand cu luna august 2024 si pana la
data la care Consiliul local nou-ales este legal constituit, dar nu mai mult de 3 luni;
- prevederile art. 129 alin. (1) si (2), art. 140 alin. (1) si (3), ale art. 196 alin. (1) lit.
a), ale art. 197 (1), ale art. 243 alin. (1) lit. a) si b) din OUG nr. 57/ 2019 privind
Codul administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare;

Luand in considerare dispozitiile Legii nr.24 /2000 privind normele de tehnica

legislativa la elaborarea actelor normative republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare;

In temeiul art.133, alin.(1), art. 139, alin.(1) si ale art.196, alin.1, lit.a) din
Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr.57/2019 privind Codul administrativ, cu
modificarile si completarile ulterioare;



HOTARASTE:

Art.1. (1) Pentru promovarea municipiului Ramnicu Sarat, dezvoltarea si
prosperitatea orasului, in contextul dezvoltarii creativ-inteligente a comunitatii
locale, se aprobad Brandul Municipiului Ramnicu Sarat, compus din logo si slogan,
si Manualul de identitate vizuala a municipiului Ramnicu Sarat, ce cuprinde reguli
generale de utlizare a brandului de localitate, conform anexei, parte integranta din
prezenta hotarare.

(2) Brandul cu logoul aferent vor fi utilizate gratuit de autoritatile
administratiei publice locale, structurile de cazare si agentiile de turism; ele pot fi
aplicate pe bannere, pliante de promovare, afise, suveniruri, carti de vizita, mobilier
urban si alte elemente de infrastructura urbana, etc.

Art.2. In termen de maxim 30 de zile de la aprobare, municipiul isi va
inregistra, cu drepturi de autor, brandul si logoul aferent, la Oficiul de Stat pentru
Inventii si Marci.

Art.3. Cu aducerea la indeplinire a prezentei hotarari se insarcineaza
Primarul municipiului Rm. Sarat prin toate structurile/compartimentele din cadrul
aparatului de specialitate al primarului municipiului Rm. Sarat, precum si
persoanele abilitate sa exercite controlul financiar preventiv propriu, respectiv
auditul public intern, operatiuni ce se exercita asupra tuturor operatiunilor care
afecteaza fondurile publice locale si/sau patrimoniul public si privat, conform
reglementarilor legale in domeniu, de catre functionarii publici din cadrul
aparatului de specialitate al primarului abilitati in acest sens in stransa corelare cu
raspunderea administrativa si cu principiile raspunderii administrative conform
competentelor celor implicati in raspunderea aferenta actelor administrative.

Art.4. Prezenta hotarare se aduce la cunostinta publica, respectiv se
comunica Primarului municipiului Rm. Sarat, celor nominalizati cu ducerea la
indeplinire si se comunica Institutiei Prefectului Judetului Buzau in vederea
exercitarii controlului cu privire la legalitate.

Aceastad hotirare a fost adoptata de catre Consiliul Local al Municipiului

Rm. Sarat in sedinta ordinara din data de , cu respectarea
prevederilor art.139, alin.1 (majoritate simpla) din O.U.G nr.57/2019 privind
Codul administrativ, cu un numar de voturi pentru, abtineri si

voturi impotriva din numarul total de 19 consilieri locali in functie si
consilieri locali prezenti.

Initiator, Aviza
Primar, Secretar
Vagyas-Deéin

Cirjan Sorin Vale

neral,
Manuela
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Nr. 54635/26.09.2024

REFERAT DE APROBARE
la proiectul de hotarare privind aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al

Municipiului RAmnicu Sarat

Avéand in vedere:

- prevederile Legii nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe,
republicata, cu modificérile si completérile ulterioare;

- prevederile art. 129 alin. (1) si (2) din OUG nr. 57/2019 privind Codul
administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare;

Tindnd cont de conceptul de Smart City disponibil la adresa
https://strategiesmart.ro/;

Motivat de faptul cd Brandul municipiului Ra&mnicu Sarat reflecta traditia bogata,
spiritul inovator si viitorul promitator al orasului. Cu o identitate vizuald moderna si un
mesaj plin de energie, obiectivul este sd capturdm esenta R&mnicului Sarat — un loc
unde istoria se impleteste cu dezvoltarea, iar ospitalitatea este o valoare de baza.

Utilizarea unui brand de localitate pentru Municipiul Rdmnicu Sérat prezintd o
serie de avantaje semnificative, atat pentru comunitatea locala, cat si pentru atragerea de
vizitatori si investitii.

In primul rand, un brand puternic poate ajuta la cresterea recunoasterii orasului pe
plan national si international. Acest lucru poate fi deosebit de util in promovarea
turismului, atrdgind vizitatori interesati de patrimoniul cultural, istoric si natural al
Ramnicului.

In al doilea rand, branding-ul poate sprijini dezvoltarea economicé locald. Prin
crearea unei identititi de brand clare si atragétoare, municipiul poate deveni mai atractiv
pentru investitori. Aceasta poate duce la cresterea oportunitatilor de afaceri, stimuland
astfel economia locala si crednd locuri de munca.

Un alt avantaj important este consolidarea sentimentului de mandrie si
apartenentd in randul locuitorilor. Un brand de localitate bine definit poate ajuta la
crearea unei imagini pozitive a orasului, sporind astfel coeziunea comunitatii si
implicarea civicd. Aceasta poate contribui la un sentiment crescut de unitate si
cooperare intre cetateni.

De asemenea, brandul de localitate va contribui la conservarea si promovarea
patrimoniului cultural si istoric al RAmnicului Sarat. Prin punerea in valoare a traditiilor,



istoriei si particularitatilor locale, se poate creste interesul pentru conservarea acestor
valori, atat in randul locuitorilor, cét si al vizitatorilor.

In baza prevederilor art. 136, alin. (1), alin. (8) lit. a) din O.U.G nr. 57/2019
privind Codul administrativ,

Initiez proiectul de hotérare privind aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al
Municipiului R&mnicu Sarat.
Descrierea brandului:

Formele grafice exprima cladirile din oras. Sunt prezente atit forme clasice cat si
forme care exprimad modernism, simbolizdnd imbinarea stilului clasic, traditional cu cel

modern.

Culorile utilizate sunt vii, calde, diverse si prin suprapunere creeazd nuante si
culori compuse. Compozitia exprima diversitatea culturala si etnica a comunitatii locale,
dar 1n simbiozi si armonie. Apare in compozitie culoarea albastru reprezentand traditia
orasului, care trebuie continuata si dezvoltata.

Calul — simbol al Municipiului Ramnicu Sarat, este prezent si in brandul
oragului. Calul in heraldica simbolizeazd calitdti de invidiat precum: curajul, forta,
inteligenta si viteza. De aceea nu este de mirare cd a fost utilizat in numeroase steme pe
teritoriul Romaniei, aflandu-se in competitie directd cu bourul, cu vulturul sau cu leul.
In logo se regaseste un cal in miscare, cu o aluri elegantd. Din punct de vedere grafic,
calul este reprezentat intr-un stil modern, care face trimitere tot la calea pe care
Municipiul Ramnicu Sirat a imbritisat-o si anume aceea a dezvoltdrii creativ-
inteligente, a proiectelor profunde de modernizare si regenerare urbana.

Slogan

Sloganul “Oricdnd. Oriunde. Orasul Meu” capteaza esenta profundd si
conexiunea emotionald a radmnicenilor cu orasul lor, reflectdnd trei aspecte
fundamentale ale comunitétii locale.

Primul element, “Oricdnd”, subliniazd natura atemporald a orasului. Acesta nu
este doar un loc pe harta geografica, ci si un spatiu in inimile oamenilor, care traieste si
respird prin istoria si povestile sale. Istoria indelungatd a orasului nu este o simpla
colectie de date si evenimente, ci o panzé vie, in care fiecare locuitor isi tese propriul
fir, contribuind la tabloul cultural si istoric. Orasul nu este doar un martor al trecutului,
ci si un participant activ in prezent si viitor, oferind o perspectivd unicd asupra modului
in care traditiile si modernitatea se pot imbina armonios.

Al doilea element, “Oriunde”, vorbeste despre conexiunea universald si
neconditionatd pe care locuitorii o simt cu orasul lor, indiferent de locul in care se afla
in lume. Acest sentiment de apartenenta transcende granitele geografice, creand o retea
nevizuti de legéturi intre membrii comunitatii, oriunde s-ar afla ei. Este un sentiment de
radicini adanci si legituri inalienabile, care ofera confort si un sentiment de acasa, chiar
si la mii de kilometri distantd. Orasul devine astfel un reper stabil intr-o lume in
continud schimbare, un punct de intoarcere atat fizic, cat si emotional.

In final, “Orasul Meu” este expresia personala a legiturii individuale si colective
cu orasul. Fiecare locuitor isi asumd un rol activ in conturarea identitatii urbane,



contribuind la viata si dezvoltarea orasului prin activitatile, traditiile si valorile pe care
le impartdsesc. Aceastd proprietate personald asupra orasului intdreste sentimentul de
unitate si apartenentd, promovand o culturd a implicdrii si responsabilitdtii comune
pentru bunéstarea si prosperitatea orasului.

In concluzie, sloganul “Oricand. Oriunde. Orasul Meu” este mai mult decét o simpla
fraza; este o declaratie de dragoste si devotament fatd de oras, o recunoastere a rolului
vital pe care fiecare locuitor il joacd in crearea unui spatiu urban vibrant, divers si unit.
Este un angajament pentru péstrarea mostenirii orasului, in timp ce se imbratiseaza
schimbarea si inovatia, garantdnd astfel ca orasul va rdméne relevant, viu si apropiat de
inimile locuitorilor sai, acum si in viitor.

Avand in vedere dispozitiile Legii nr. 24/2000 privind normele de tehnica
legislativa pentru elaborarea actelor normative, republicata,

Inaintez Consiliului Local al Municipiului Ramnicu Sarat, spre dezbatere si
aprobare, privind aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al Municipiului Ramnicu
Sirat, in conformitate cu atributiile instituite acestei autoritati deliberative prin Codul
administrativ aprobat prin O.U.G nr. 57/2019, respectiv art. 129 alin. (1) si (2), art. 139
alin. (1), art. 196 alin. (1) lit. a), art. 240 alin. (2) .

Initiator,
Primarul Municipiului Ramnicu Sarat,
Cirjan Sorin-Valerr
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RAPORT DE SPECIALITATE _
la proiectul de hotarare privind aprobarea Brandului, cu logo si

Municipiului Ramnicu Sarat

Vazand proiectul de hotarare initiat de domnul primar al Municipiului Rdmnicu
Sarat si Referatul de aprobare ce il insoteste, cu referire la aprobarea Brandului, cu logo
si slogan, al Municipiului Rdmnicu Sarat,

Avand 1n vedere:
- prevederile Legii nr. 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe,

republicata, cu modificérile si completarile ulterioare;

- prevederile art. 129 alin. (1) si (2) din OUG nr. 57/2019 privind Codul
administrativ, cu modificarile si completarile ulterioare;

Tindind cont de conceptul de Smart City disponibil la adresa
https://strategiesmart.ro/;
Descrierea brandului:

Formele grafice exprima cladirile din oras. Sunt prezente atat forme clasice cat si
forme care exprimd modernism, simbolizdnd Imbinarea stilului clasic, traditional cu cel

modern. Orasul a evoluat si arhitectura de asemenea, Insd comunitatea rdméne unita in
diversitate.

Culorile utilizate sunt vii, calde, diverse si prin suprapunere creeazd nuante si
culori compuse. Compozitia exprima diversitatea culturala si etnicd a comunitétii locale,
dar in simbiozi si armonie. Apare in compozitie culoarea albastru reprezentand traditia
orasului, care trebuie continuata si dezvoltata.

Calul — simbol al Municipiului Ramnicu Sarat, este prezent si in brandul
orasului. Calul in heraldica simbolizeaza calititi de invidiat precum: curajul, forta,
inteligenta si viteza. De aceea nu este de mirare ca a fost utilizat in numeroase steme pe
teritoriul Romaniei, aflandu-se in competitie directa cu bourul, cu vulturul sau cu leul.
In logo se regiseste un cal in miscare, cu o alurd eleganta. Din punct de vedere grafic,
calul este reprezentat intr-un stil modern, care face trimitere tot la calea pe care



Municipiul Rémnicu Sirat a imbratisat-o si anume aceea a dezvoltdrii creativ-
inteligente, a proiectelor profunde de modernizare si regenerare urbana.
Slogan

Sloganul “Oricand. Oriunde. Orasul Meu” capteazd esenta profunda si
conexiunea emotionald a ramnicenilor cu orasul lor, reflectdind trei aspecte
fundamentale ale comunitatii locale.

Primul element, “Oricdnd”, subliniazd natura atemporala a orasului. Acesta nu
este doar un loc pe harta geograficd, ci si un spatiu in inimile oamenilor, care traieste si
respird prin istoria si povestile sale. Istoria indelungatd a orasului nu este o simpla
colectie de date si evenimente, ci o panzd vie, in care fiecare locuitor isi tese propriul
fir, contribuind la tabloul cultural si istoric. Orasul nu este doar un martor al trecutului,
ci si un participant activ in prezent si viitor, oferind o perspectiva unica asupra modului
in care traditiile si modernitatea se pot imbina armonios.

Al doilea element, “Oriunde”, vorbeste despre conexiunea universala si
neconditionatd pe care locuitorii o simt cu orasul lor, indiferent de locul in care se afla
in lume. Acest sentiment de apartenenta transcende granitele geografice, creand o retea
nevazuta de legaturi intre membrii comunitatii, oriunde s-ar afla ei. Este un sentiment de
radacini adanci si legéturi inalienabile, care ofera confort si un sentiment de acasa, chiar
si la mii de kilometri distantd. Orasul devine astfel un reper stabil intr-o lume in
continud schimbare, un punct de intoarcere atat fizic, cat si emotional.

In final, “Orasul Meu” este expresia personali a legiturii individuale si colective
cu orasul. Fiecare locuitor isi asumd un rol activ In conturarea identitatii urbane,
contribuind la viata si dezvoltarea orasului prin activitatile, traditiile si valorile pe care
le impartasesc. Aceastd proprietate personald asupra orasului intdreste sentimentul de
unitate si apartenentd, promovand o cultura a implicérii si responsabilititii comune
pentru bunéstarea si prosperitatea orasului.

In concluzie, sloganul “Oricand. Oriunde. Orasul Meu” este mai mult decat o
simpla frazd; este o declaratie de dragoste si devotament fatd de oras, o recunoastere a
rolului vital pe care fiecare locuitor 1l joacd in crearea unui spatiu urban vibrant, divers
si unit. Este un angajament pentru péastrarea mostenirii orasului, in timp ce se
imbratiseaza schimbarea si inovatia, garantand astfel ca orasul va ramane relevant, viu
si apropiat de inimile locuitorilor séi, acum si In viitor.

Utilizarea unui brand de localitate pentru Municipiul Rdmnicu Sarat prezinta o
serie de avantaje semnificative, atat pentru comunitatea locala, cat si pentru atragerea de
vizitatori si investitii.

Un brand puternic poate ajuta la cresterea recunoasterii orasului pe plan national
si international. Acest lucru poate fi deosebit de util in promovarea turismului, atragind
vizitatori interesati de patrimoniul cultural, istoric si natural al Rdmnicului.

Branding-ul poate sprijini dezvoltarea economica locald. Prin crearea unei
identitdti de brand clare si atragitoare, municipiul poate deveni mai atractiv pentru



investitori. Aceasta poate duce la cresterea oportunitétilor de afaceri, stimuland astfel
economia locald si creand locuri de munca.

Un brand de localitate bine definit poate ajuta la crearea unei imagini pozitive a
orasului, sporind astfel coeziunea comunitatii si implicarea civicd. Aceasta poate
contribui la un sentiment crescut de unitate si cooperare intre cetateni.

De asemenea, brandul de localitate va contribui la conservarea si promovarea
patrimoniului cultural si istoric al Rdmnicului Sarat. Prin punerea in valoare a traditiilor,
istoriei si particularitatilor locale, se poate creste interesul pentru conservarea acestor
valori, atit in randul locuitorilor, cat si al vizitatorilor.

Raportat la considerentele expuse propunem consiliului local:

- aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al Municipiului Rd&mnicu Séarat;
- aprobarea Manualului de identitate vizualad a municipiului Radmnicu Sérat, ce
cuprinde reguli generale de utlizare a brandului de localitate;

In temeiul art. 133, alin. (1), art. 139, alin. (1) si art. 196, alin. (1) , lit. a) din
Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul Administrativ, propunem
spre analizd si aprobare Consiliului Local al Municipiului Rdmnicu Sarat privind
aprobarea Brandului, cu logo si slogan, al Municipiului RAmnicu Sarat.

Compartiment Contencios Administrativ si Juridic
Consilier juridic, (ﬁl}g'ﬁ u Nona-Monica
/
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Preambul

Brandul unei localitati nu trebuie confundat cu stemele municipiilor, oraselor si comunelor.
Acestea sunt simboluri oficiale, reglementate prin HG Nr. 25 din 16 ianuarie 2003 privind
stabilirea metodologiei de elaborare, reproducere si folosire a stemelor judetelor, municipiilor,
oraselor si comunelor, cu modificarile si completarile ulterioare.

Brandul este un element mult mai complex si are alte valente. in primul rand ajutd la
conturarea unei noi culturi in randul comunitatii locale. Aceasta fsi identifica apartenenta la
un grup bine definit.

Utilizarea unui brand de localitate pentru Municipiul Ramnicu Sarat prezinta o serie de
avantaje semnificative, atat pentru comunitatea locala, cat si pentru atragerea de vizitatori si
investitii. In primul rand, un brand puternic poate ajuta la cresterea recunoasterii orasului pe
plan national si international. Acest lucru poate fi deosebit de util in promovarea turismului,
atragand vizitatori interesati de patrimoniul cultural, istoric si natural al Ramnicului.

in al doilea rand, branding-ul poate sprijini dezvoltarea economica locala. Prin crearea unei
identitati de brand clare si atragatoare, municipiul poate deveni mai atractiv pentru investitori.
Aceasta poate duce la cresterea oportunitatilor de afaceri, stimuland astfel economia locala si
creand locuri de munca.

Un alt avantaj important este consolidarea sentimentului de mandrie si apartenenta in randul
locuitorilor. Un brand de localitate bine definit poate ajuta la crearea unei imagini pozitive a
orasului, sporind astfel coeziunea comunitatii si implicarea civica. Aceasta poate contribui la
un sentiment crescut de unitate si cooperare intre cetateni.

De asemenea, brandul de localitate va contribui la conservarea si promovarea patrimoniului
cultural si istoric al Ramnicului Sarat. Prin punerea in valoare a traditiilor, istoriei si
particularitatilor locale, se poate creste interesul pentru conservarea acestor valori, atat in
randul locuitorilor, cat si al vizitatorilor.

in concluzie, adoptarea unui brand de localitate pentru Municipiul Rimnicu Sérat are multiple
beneficii, de la promovarea turismului si atractivitatea pentru investitii, pana la consolidarea
comunitatii si pastrarea patrimoniului cultural. Brandul Municipiului Ra&mnicu Sarat este un
instrument strategic care contribuie semnificativ la dezvoltarea si prosperitatea orasului, in
contextul dezvoltdrii creativ-inteligente a comunitatii locale.
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Descrierea brandului

LOGO

Formele grafice exprima clddirile din oras. Sunt prezente atat forme clasice cat si forme care
exprima modernism, simbolizand imbinarea stilului clasic, traditional cu cel modern.

Orasul a evoluat si arhitectura de asemenea, insa comunitatea ramane unita in diversitate.

Culorile utilizate sunt vii, calde, diverse si prin suprapunere creeaza nuante si culori compuse.
Compozitia exprima diversitatea culturald si etnicd a comunitatii locale, dar in simbioza si
armonie. Apare in compozitie culoarea albastru reprezentand traditia orasului, care trebuie
continuata si dezvoltata.

Calul - simbol al Municipiului Ramnicu Sarat, este prezent si in brandul orasului. Calul in
heraldica simbolizeaza calitati de invidiat precum: curajul, forta, inteligenta si viteza. De aceea
nu este de mirare ca a fost utilizat in numeroase steme pe teritoriul Romaniei, aflandu-se in
competitie directa cu bourul, cu vulturul sau cu leul. in logo se regéseste un cal in miscare, cu
o alura eleganta. Din punct de vedere grafic, calul este reprezentat intr-un stil modern, care
face trimitere tot la calea pe care Municipiul Ramnicu Sarat a imbratisat-o si anume aceea a
dezvoltérii creativ-inteligente, a proiectelor profunde de modernizare si regenerare urbana.
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Font — Denumirea localitatii

Fontul ales pentru denumirea localitdtii exprima o etapa de dezvoltare modernd, traseul pe
care Municipiul Ramnicu Sérat se incadreaza prin NOUA SA VIZIUNE STRATEGICA. Este un font
modern, dar nu este unul exagerat cu forme exclusiv futuriste. Fontul ales mentine o linie
conservatoare intr-o viziune adaptata vremurilor in care traim.

RAMNICU SARAT

Font name: Pirulen
Version: Version 1.000 2004 initial release
TrueType Outlines
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Font - Slogan

Fontul ales pentru slogan completeaza perfect din punct de vedere grafic brandul
Municipiului Ra&mnicu Sarat, fiind un font modern caracterizat prin atingerea sa geometrica,
remarcat pentru designul sdu elegant si contemporan, ceea ce 1l face perfect pentru logo-uri,
titluri si afisarea lucrdrilor pe ecranele computerelor. Stilul sdu modern si unic il face, de
asemenea, potrivit pentru site-uri web care necesita un font contemporan si distinctiv.

Oricand. Oriunde. Orasul Meu.

Font name: Gilroy-3old
Version: Version 1.000;PS 001.000 hotconv 1.0.88;makeotfib2.5.64775,commyfonts 2asy radomir-tinkov gilroy.biold whit2 version 4BUZ
Openlype layout, TrueTypz Outlines
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12 The quick brown fox jumps over the lazy deg. 1234567800
15 The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

» The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890
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Slogan

Oricand. Oriunde. Orasul Meu.
Any Time. Any Place. My City.

Sloganul "Oricdnd. Oriunde. Orasul Meu" capteaza esenta profunda si conexiunea
emotionala a ramnicenilor cu orasul lor, reflectand trei aspecte fundamentale ale comunitatii
locale.

Primul element, "Oricand", subliniaza natura atemporala a orasului. Acesta nu este doar un
loc pe harta geografica, ci si un spatiu in inimile oamenilor, care traieste si respira prin istoria
si povestile sale. Istoria indelungata a orasului nu este o simpla colectie de date si evenimente,
ci 0 panza vie, in care fiecare locuitor fsi tese propriul fir, contribuind la tabloul cultural si
istoric. Orasul nu este doar un martor al trecutului, ci si un participant activ in prezent si viitor,
oferind o perspectiva unica asupra modului in care traditiile si modernitatea se pot imbina
armonios.

Al doilea element, "Oriunde", vorbeste despre conexiunea universalad si neconditionata pe
care locuitorii o simt cu orasul lor, indiferent de locul in care se afla in lume. Acest sentiment
de apartenenta transcende granitele geografice, creand o retea nevazuta de legaturi intre
membrii comunitatii, oriunde s-ar afla ei. Este un sentiment de radacini adanci si legaturi
inalienabile, care oferd confort si un sentiment de acasa, chiar si la mii de kilometri distanta.
Orasul devine astfel un reper stabil intr-o lume in continua schimbare, un punct de intoarcere
atat fizic, cat si emotional.

in final, "Orasul Meu" este expresia personald a legaturii individuale si colective cu orasul.
Fiecare locuitor isi asuma un rol activ in conturarea identitatii urbane, contribuind la viata si
dezvoltarea orasului prin activitatile, traditiile si valorile pe care le impartdsesc. Aceasta
proprietate personald asupra orasului intdreste sentimentul de unitate si apartenentd,
promovand o culturd a implicarii si responsabilitatii comune pentru bunastarea si
prosperitatea orasului.

n concluzie, sloganul "Oricand. Oriunde. Orasul Meu" este mai mult decat o simpla frazi;
este o declaratie de dragoste si devotament fata de oras, o recunoastere a rolului vital pe care
fiecare locuitor il joaca in crearea unui spatiu urban vibrant, divers si unit. Este un angajament
pentru pastrarea mostenirii orasului, in timp ce se imbratiseaza schimbarea si inovatia,
garantand astfel cd orasul va ramane relevant, viu si apropiat de inimile locuitorilor sai, acum
si Tn viitor.
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Date tehnice pentru diferite utilizari ale siglei

Coduri de culoare CMYK — Pentru tipar

Transparentd = 57% Transparenta 50%
c=9 C=96
M=9 C=0 C=0 M =61 C=96 C=6 C =11
Y= 20 1=71 M=92 Y=6 M=61  M=100 M = 64
K=0 Y=76 Y= 100 K=25 Y=6 Y =100 Y =33 CMYK - C=0, M=0, Y=0, K=Variabil (10-100)
K=p K=0 K=25 =29 K= - "
K52 Transparenta obiect in grafica: 57%

RAMNICU SARAT
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Utilizarea corecta a brandului de oras

Produse Digitale
1. Rezolutie: Utilizati intotdeauna versiuni ale siglei cu rezolutie inalta pentru a preveni pixelarea.
2. Proportii: Mentineti proportiile originale ale siglei; nu o deformati.

3. Spatiu de Siguranta: Lasati spatiu liber n jurul siglei pentru a asigura claritatea si impactul
vizual.

4. Fonduri: Folositi varianta color a siglei pe fonduri luminoase si varianta alb-negru pe fonduri
intunecate.

5. Interzicerea Modificarilor: Nu modificati sigla cu exceptia redimensionarii proportionale.

Tipar digital si/sau ofset

1. Culoare: Utilizati varianta color a siglei cand tipariti pe fond alb sau pe fonduri care nu intra in
conflict cu culorile siglei.

2. Claritate: Sigla trebuie sa fie clara si lizibild, indiferent de dimensiunea printului.

3. Spatiu de Siguranta: Asigurati-va ca exista suficient spatiu in jurul siglei pentru a nu fi inghesuita
de text sau alte elemente de design.

4. Interzicerea Modificarilor: Nu addugati efecte suplimentare siglei (umbre, contururi, etc.).

Produse Promotionale

1. Consistenta: Sigla trebuie sa fie consistenta cu identitatea vizuala a brandului in toate
materialele promotionale.

2. Spatiu de Siguranta: Respectati spatiul de siguranta pentru a asigura vizibilitatea siglei.
3. Dimensiuni: Sigla nu trebuie redimensionata la o marime la care detaliile devin greu de distins.

4, Fonduri: Alegeti culori de fundal care sd nu contrasteze sau sa distorsioneze sigla.

Produse Vopsite (cu Coduri RAL Furnizate)

1. Fidelitatea Culorilor: Utilizati conform codurilor RAL specificate pentru a asigura uniformitatea
pe toate produsele.

2. Tehnica de Vopsire: Asigurati-va cd tehnica de vopsire nu altereaza detaliile sau claritatea
produselor.

3. Durabilitate: Vopseaua folosita trebuie sa reziste la conditii exterioare fara a se decolora sau
deteriora.

10




M. RAMNICU SARAT

'y

GB | Oricand. Oriunde. Orasul Meu.

4, Testare: Testati vopseaua pe 0 mostra pentru a va asigura ca culoarea si aplicarea sunt corecte

inainte de a proceda la productia in masa.

5. Ad3ugarea siglei: Sigla se poate adauga dar se va realiza separat prin alte metode si nu prin
vopsire, fiind o sigla complexa, iar riscul de distorsionare a culorilor la vopsire fiind foarte mare.

Exemple de aplicare incorectd a siglei si indicatii privind evitarea acestor situatii

Exemple de aplicare incorecta a siglei pot include, dar nu se limiteazad la, urmatoarele:

Situatii neconforme si indicatii privind evitarea
acestora

Distorsiuni

Modificarea proportiilor siglei, fie prin intindere
orizontala sau verticald, ceea ce denatureaza forma
originala.

Exista, de altfel, douda versiuni pentru a usura
alegerea in functie de tipicul fiecarei situatii in
parte.

Se va alege varianta care se potriveste cel mai bine

ca proportii fatd de dimensiunea si formatul
materialului pe care trebuie utilizata sigla.

Exemple grafice de utilizare gresita a siglei

y

" =
RAMNICU SARAT

Oricé&nd. Oriunde. Oragul Meu.

Modificarea Culorilor

Schimbarea nuantelor originale ale siglei cu alte
culori care nu sunt aprobate in prezentul Manual de
Identitate Vizuala.

Nu se vor adapta culorile siglei la materialul care se
lucreaza. Se va opta pentru varianta cea mai
potrivitd — color sau alb/negru (modul intunecat)

RAMNICU SARAT

Oricand. Oriunde. Orasul Meu.

11
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Situatii neconforme si indicatii privind evitarea  Exemple grafice de utilizare gresita a siglei
acestora

Suprapunerea Elementelor.

Plasarea de text sau alte elemente grafice peste ‘ .

sigla, ceea ce Tmpiedica citirea sau recunoasterea -

acesteia. rARSOEY S A A_r'evita utilizarea

o<presitd"brandului de oras, este
important sa urmati
intotdeauna  manualul de
identitate vizuala si sa va
asigurati ca tofi cei care
lucreazd cu sigla au acces la
aceste reguli.

Orice material in care se utilizeaza sigla va trebui sa
fie formatat astfel incat orice suprapunere sa fie
evitata complet.

Folosirea pe fundaluri nepotrivite

Utilizarea siglei color pe un fundal care nu ofera
suficient contrast sau utilizarea versiunii pentru
modul intunecat pe fundaluri deschise.

Criterii care trebuie luate in considerare pentru a
decide care varianta a siglei sa fie folosita:

Contrast. Se va alege versiunea siglei care ofera cel
mai bun contrast fata de culoarea fundalului. Sigla
trebuie sa fie usor de distins si citit. Daca fundalul
este deschis la culoare, se va folosi versiunea color; ; <
daca fundalul este intunecat, cea alb-negru. :

Mediu de Afisare.

Pentru tipar se vor lua in considerare calitatea
hértiei si tipul de imprimare. Versiunea color este
adesea preferata pentru materiale de inalta calitate
si imprimare full-color.

Pentru produse digitale se va lua in calcul ca
ecranele digitale pot reproduce o gama larga de
culori, deci versiunea color este potrivita dacd
mediul digital permite. Se va utiliza versiunea
pentru modul fintunecat pe fundaluri digitale
intunecate pentru a reduce oboseala ochilor si a
pastra estetica modului intunecat.

12
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Situatii neconforme si indicatii privind evitarea = Exemple grafice de utilizare gresita a siglei
acestora

Scopul Utilizarii

Fiind un brand de oras varianta color a siglei poate
fi preferata pentru situatiile oficiale unde se doreste
o reprezentare formald a brandului.

Anumite produse promotionale - versiunea alb-
negru poate fi mai potrivitd pentru articole
promotionale, mai ales daca fundalul este intunecat
sau produsul este monoton.

Lizibilitate
Elemente mici. Dacd sigla va fi utilizatda la o
dimensiune mica, unde detaliile fine pot deveni

greu de distins, alegeti versiunea care maximizeaza
lizibilitatea.

Elemente mari. Daca sigla va fi folosita la o scara
mare, cum ar fi un banner sau un afis, versiunea
color va avea un impact mai mare vizual.

Consistenta brandului. Asigurati-va ca versiunea
aleasa a siglei este in concordanta cu alte materiale
de branding si cu mesajul pe care doriti sa-l
comunicati.

Redimensionare necorespunzdtoare. Aplicarea

siglei la o dimensiune atat de mica incat detaliile Uy
devin imposibil de citit sau la o dimensiune excesiv
de mare care distorsioneaza elementele grafice.

Pentru produse promotionale se va opta mai
degrabda pentru imprimarea sloganului, cu
respectarea fontului si codului de culoare, conform
prevederilor prezentului Manual de Identitate
Vizuala.

13




Situatii neconforme si indicatii privind evitarea
acestora

Addugarea de efecte neaprobate.

Aplicarea de efecte cum ar fi umbre, contururi, sau
strélucire care nu sunt prevazute in standardele de
brand.

Gg. RAMNICU SARAT
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Exemple grafice de utilizare gresita a siglei

RAMNICU SARAT

Oricand. Oriunde. Orasul Meu.

Incdlcarea Spatiului de Siguranté

Ignorarea spatiului de siguranta din jurul siglei, care
este necesar pentru a mentine integritatea vizuala a
brandului.

Zona de siguranta reprezinta un spatiu in jurul siglei
care este direct proportional cu dimensiunea
textului din slogan (inclusiv punctuatia diacriticelor)

-

La/"\MNlcu SARAT

OCricénd. Oriunde, Q_r]q;_l.g Meu. |z

RAMNICU SARAT

Oricénd. Oriunde. Orasul Meu.

Asociere inadecvaté a brandului de oras, respectiv a siglei.

Utilizarea siglei intr-un context care contravine valorilor sau imaginii brandului.

Asocierea inadecvata a brandului de oras poate avea loc atunci cand sigla sau numele
orasului este folosit in contexte care nu reflecta sau chiar submineaza imaginea, valorile sau
standardele pe care orasul doreste sa le transmita. latd cateva exemple concrete:

14
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1. Promovarea comportamentelor nedorite:
- Folosirea siglei orasului in campanii publicitare pentru produse sau servicii ilegale sau imorale.

- Utilizarea siglei in materiale care promoveaza excesul de alcool sau tutun, contrar initiativelor
de sanatate publica ale orasului.

2. Evenimente sau organizatii contrare valorilor orasului

- Asocierea siglei cu grupuri sau evenimente care promoveaza discriminarea, intoleranta sau
violenta.

- Sponsorizarea orasului pentru evenimente care sunt in opozitie cu politicile de sustenabilitate
sau protectie a mediului adoptate de oras.

3. Produse sau servicii de calitate inferioara:

- Folosirea siglei orasului pe produse de slaba calitate care nu respectd standardele de siguranta
sau care au un impact negativ asupra imaginii orasului.

- Asocierea cu servicii care au un istoric de recenzii negative sau care nu respecta normele de
buna practica in afaceri.

4. Mesaje confuze sau contradictorii:

- Utilizarea siglei orasului in campanii politice sau in mesaje ideologice care ar putea diviza
comunitatea.

- Asocierea cu mesaje de marketing care contrazic sau distorsioneaza istoria si cultura orasului.
5. Utilizare nesanctionatd in spatiul public:

- Plasarea siglei orasului in locatii neautorizate, cum ar fi graffiti ilegal sau afise in locuri
nepermise, ceea ce poate sugera un nivel de neglijentd sau lipsd de control din partea
administratiei locale.

15
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Culorile de baza ale stilului de comunicare

Varianta color (standard) Varianta pentru modul intunecat

HEX (web) HEX (web) HEX (web) HEX (web)
#113E68 #ce1126 HFEFEFE #9D9ESE
RGB (digital) RGB (digital) RGB (digital) RGB (digital)
17,62,104 206,17,38 254,254,254 157,158,158

CMYK (tipar digital) CMYK (tipar digital) CMYK (tipar digital) CMYK (tipar digital)
100,65,10,47 2,100,93,9 0,0,0,0 0,0,0,50

PANTONE (tipar ofset) PANTONE (tipar ofset) PANTONE (tipar ofset) PANTONE (tipar ofset)

2955¢ 2035c 000c 423c
RAL (vopsea) RAL (vopsea) RAL (vopsea) RAL (vopsea)
5003 3028 9010 9022
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Reguli generale de comunicare cu utilizarea brandului de localitate

Comunicare Offline

1. Documente oficiale

Brandul si stema oficiald a orasului: Atat brandul cat si stema oficiald a orasului trebuie sa
fie prezente pe toate documentele oficiale. Acestea trebuie plasate in coltul din stanga sus
sau pe antetul documentului.

Culori: Utilizati culorile oficiale ale brandului localitatii. Evitati variatiile de nuante, care nu
sunt aprobate.

Tipografie: Folositi fonturile oficiale ale brandului pentru toate documentele. Fonturile
secundare sunt permise doar pentru textul documentului. Se recomanda ca font secundar
(pentru continut), fontul ARIAL sau CALIBRI. Ambele sunt fonturi disponibile gratuit.
Format: Asigurati-va ci toate documentele au un aspect coerent, cu un spatiu alb adecvat
si margini uniforme.

Arial agaa @ (Calibri

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDabcd - Regular

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDabcd - Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

0123456789 01234567890 ABCDabcd - Bold Italic

ABCDabcd - Italic

2. Pliante

Orice material tipdrit de tip pliant va include brandul de localitate. Varianta optima va fi
aleasa in functie de formatul pliantului, gama cromatica, limba;

Design: Pliantele trebuie s3 fie atractive si informative, utilizdnd imaginile reprezentative
ale localitatii. Furnizati graficienilor responsabili de design brandul localitatii in format
VECTORIAL — PDF sau COREL (ambele au fost furnizate cdtre autoritatea locala);
Dimensiuni: Respectati dimensiunile standard pentru pliante (A4, A5, A6), asigurandu-va
ca textul este lizibil;

3. Bannere si alte materiale de tip big print

Vizibilitate: Bannerele trebuie sa aiba brandul de localitate vizibil;

Mesaj Clar: Mesajul pe bannere trebuie sa fie scurt, clar si la obiect, capturand atentia
rapid.

Dimensiuni: Respectati dimensiunile standard pentru bannere si asigurati-va ca
elementele grafice si textul sunt proportionale.

Material: Folositi materiale durabile si de calitate, potrivite pentru utilizarea pe termen
lung in exterior.
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4. Carti de Vizita

Identitate vizuald uniforma: Cartile de vizitd pentru factorii de conducere ai primariei sau
pentru alti functionari, dupa caz, vor avea un design unitar.

Informatii: Se vor include urmatoarele informatii: numele, functia, telefonul, adresa de
email profesionala si site-ul oficial al primariei.

5. Mobilier urban si alte elemente de infrastructurd urband

Pe cat posibil mobilierul urban va avea culorile conform datelor prezentate in sectiunea
privind culorile de baza ale stilului de comunicare.

Brandul de localitate trebuie afisat pe toate elementele de mobilier urban care se
realizeaza dupa intrarea in vigoare a brandului de localitate

Comunicare Online

1. E-mail

Adresa de e-mail: Pentru aspecte legate de activitatea Primariei Municipiului Ramnicu
Sarat se vor utiliza exclusiv adrese de e-mail cu domeniul primariei;

Semnitura: Se va configura fiecare adresa de e-mail astfel incat sa existe o semnatura
standardizatd pentru toti angajatii, care sa includa brandul Municipiului Ra@mnicu Sarat,
numele complet, functia, datele de contact si un link catre site-ul oficial.

Format: Mesajele email trebuie sa fie clare si concise, respectand structura oficiala de
scriere.

2. Facebook

Profil si Coperta: Fotografia de profil va fi formata din brandul localitdtii, iar imaginea de
copertd va incorpora obligatoriu si elemente grafice (culori) ale brandului de localitate,
conform prezentului manual de identitate.

Postari: Postdrile care includ fotografii trebuie sd contind un watermark cu brandul
localitatii;

Hashtags: Se vor utiliza ,#” relevante pentru postare dar obligatoriu si urmatoarele doua
hashtag-uri: #RamnicuSarat #O0ricandOriuneOrasulMeu

3. Video (Facebook, Youtube, TikTok, Instagram)

Se va include obligatoriu intro si outro cu brandul localitatii.
Se va tine seama de mediul pentru care se utilizeaza video-ul si se alege in consecinta
dimensiunea corecta a elementelor mentionate mai sus:

o 16x9 —Video YouTube sau postare Facebook, alta decat Story, sau Reel,

o 9x16 - Video YouTube Short, sau Facebook Story sau Facebook Reel, TikTok

o Format patrat — Postare Instagram
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Prin respectarea acestor reguli generale de utilizare a brandului de localitate, veti asigura o
comunicare coerenta si eficienta atat in mediul offline, cat si in cel online, consolidand identitatea
si imaginea Municipiului Rdmnicu Sarat 1n fata publicului.

RAMNICU SARAT

Oricand. Oriunde. Orasul Meu.
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Anexa — Exemple de utilizare a brandului Municipiului Ramnicu Sarat

Complexul Brancovenesc
Ramnicu Sarat

Exporitia Picturi la Palat
mmm-ﬁgm 8!
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PRIMARIA u 2
MUNICIPIULUI RAMNICU SARAT
Lucram pentru dezvoltarea orasului
nostru.

Ne cerem scuze pentru disconfort.

Va asiguram céalucarea se vafinaliza
la timp si va fi una calitativat

Va multumim pentru sprijin siintelegere!

RAMNICL SARAT

Oricand. Oriunde. Orasul Mews.
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Copyright 2024 © - Municipiul RAmnicu Sarat

24




